Jornal da Repiblica

DECRETO-LEI N 512011
de 21 de Dezembro

Regime Juridico das Actividades Publicitirias

O presente decreto-lei vem dotar o ordenamento Jurfdics de
Timor-Leste de um conjunto de normas reguladoras da
publicidade.

A publicidade tem uma importincia inegivel, guer no dominio
da actividade econdmica, quer como instrumento privilegiado
do fomento da concorréncia, sempre benéfica para as empresas
& respectivos clienfes,

Enquanto veiculo dinamizador das suas potencialidades « da
sua diversidade, a actividade publicitiria entra no quotidizno
dos cidadSos com acrescida importincia, sendo igualmente
merecedora de atengio no dominio da protecciio e defesa dos
consumideres e das suas legitimas expectativas.

Considerando que no se justifica a coexisténcia de um regime
especial de publicidade para a Ridio ¢ Televisio de Timor
Leste, Empresa Plblica (RTTL, E.P.) e um outro para todos os
oulros operadores & intervenientes na actividade publicitaria:

Tendo em conta a Besolugio do Parlamento Macional n° 13/
004, de 29 de Dezembro, que Ratifica a Convenglio Quadro
para o Controle de Tabaco, em especial o artigo 13°, sobre a
publicidade ans tabacos,

Asgirm,

0 Governo decreta, ao abrige do disposto na alinea e} do n®
| doartigo 115 e alinea d) do artigo 116°, da Constituigio da
Repablica, para valer como lei, o seguinte:

CAFITULO 1
PRINCIPIOS GERAIS

Artigo 1.*
Ambito

l. O presente diploma estabelece o regime geral a que deve
obedecer a difusfo de mensagens publicitirias.

2. Considera-se actividade publicitdria o conjunto de
operaghes relacionadas com a difusie de uma mensagem
publicitiria junto des seus destinatirios, bem como as
relaghes juridicas dal emergentes entre anunciantes,
agéncias de publicidade ¢ entidades que explorem os
suportes publicitdrios ou que exercam a actividade
pliblicitéria

3. Para efeitos do disposto no presente diploma, ndo ze
consideram mensagens publicitirias comerciais as
comunicagbes da Administragio Pablica que revistam a
forma de notas oficiosas ou de mensagens dos titulares
@05 Orgd0s de soberania & populagiio,

4. Osservigos de programas da RTTL, E.P, devem transmitir

obrigatiria e gratuitamente as notas oficiosas m]iﬁ_tm““\
pele Presidente da Repiblica, pelo Presidente do
Parlamento Nacional e pelo Primeiro-Ministro, bem como o
tempo de antena afecto a partidos politicos, nos termas «
segundo as condigies definidas por lei

Artign 1.°
Conceitos

Para efeitos da presents lei entende-se par:

a) Agéncia de publicidade: a sociedade comercial que tenha
par objecto exclusivo o exercicio da actividada publicitariz;

8} Anmunclante: a pessoa singular ou colectiva no interesse
de quem se realiza a publicidade;

&l Operagdes publicitdrias, todas as gque visam & concepgio,
criag 0, produgio, planificacio e distribuigio publicitarias:

Publicidade ou Actividade publicitdria, 1oda a divulgagdo
que vise dirigir & atenglo do pitblico para um determinado
bem ou servigo de natureza comercizl, eom o fim de
promaver a sua aquisiclo, bem como as relagies juridicas
e técnicas dai emergentes entre anunciantes, agéncias de
publicidade ¢ entidades que explorem os suportes
publicitirios ou que exergam essa actividade:;

&) Suporte publicitdrto, todo o meio wtilizado para a
transmissido da mensagem publicitinia.

Artigo 3.°
Requisitos gerais

l. A mensagem publicitiria deve ser facilments entendida,
licsta, identificivel e verdadeira e respeitar 05 principios da
livre ¢ leal concorréncia e da defesa do consumidor,

2. Entende-se que a mensagem publicitéria ¢ facilmente
entendida pelos destinatirios quands expressa numa das
linguas oficiais de Timor-Leste ou, quands expressa nowtro
idioma, reserve um espago razodvel para a inscriglio dos
dizeres em tetum e, ou, em poruguss,

Artigo 4.
Principio da licitude

Nao ¢ licita a publicidade que, pela sua forma, objecto ou fim,
ofenda principios, instituigies ou valores fundamentais da
comunidade, constitucionalmente consagrados.

Artign 5.°
Frineipio da identificabilidade

A natureza de mensagem publicitiria deve ser nequivocamente
identificével como tal, qualquer que seja o meio utilizado na
sua divilgacio.

Artigo 6.7
FPrincipio da veracidade

1. A mensagem publicitiria tem de respeitar a verdade, nio
induzindo em erro os seus destinatdrios.

8
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'rE. As atirmagfes relativas a origem, natureza, composigilo,
propriedades e condigles de aguisicio dos bens ou dos
servigos publicitados devem ser, a todo o momento,
comprovadas perante as entidades fiscalizadoras e
instincias competentes.

Artigo 7.7
Defesa do consumidor

1. A actividade publicitiria nfio deve causar guajsquer
prejuizos morais, mentais ou fisicos ao consumidor,
decorrente da falta de informagfio, néio podendo enganar o
consumidor quanto 4% condigdes de aguisigdo, e
nomeadamente sobre:

a) O wvalor ou prego a ser pago pelo bem ou pelo servigo;

b) Tratando-se de pagamento parcelado do prego, qual a
prestagio inicial e subsequente, particularidades do
crédito e demais condiges de pagamento;

c) As condigbes de entrega, a8 substinnic®o do bem ou a
resolugdo do contrato;

d} A gratuitidade do bem ou servigo publicitado, salva s
an consumidor ndo vier a ser exigido qualguer custa,
mcluindo despesas postais, de frete ou fributirias.

2. Beszalva-sedo diﬁpﬂﬁluﬂmnﬂfﬂ:m antertor a utilizagho de
formulas & sugestbes consideradas legitimas, de acordo
com a3 concepedes dominantes do comérein,

Artigo 8.7
Qualidade de vida

Mio € permitida a publicidade que se socorra de mensagens
instigadoras da poluicis, incluindo a sonora, bem como a
conducente a degradacio da fauna, da flora e de puiros
FEcUrs0s namirais.

Arthgo 9.°
Sande e seguranga do consamidar

1. E proibida a publicidade que encoraje comportamentas
prejudiciais 4 saide e seguranga do consumidor, nomeada-
mente por falta de informagio acerca da perigosidade do
produto ou da especial cautela de acidentes em resultado
da sua utilizagdo.

2. O disposto no nimero anterior deve ser particularmente
scautelado no caso da publicidade especialmente dirigida
a criangas, adolescentes, idosos ou deficientes.

CAPITULO I
RESTRICOES A PUBLICIDADE
SECCAD 1
PUBLICIDADE, PROTEIDA

Artigo 10."
Meios publicitirios proibidos

1. E vedado o uso de imagens dissimuladas ou outros meios
b

. . i o -\I‘
diszsimuladores que explorem a possibilidade de transmitir
publicidade sem que o5 destinatirios se apercebam da
natureza publicitiria da mensagem.

2. Considera-se publicidade dissimulada, para o3 efeitas do
presente diploma, a publicidade que, mediante o recurso a
qualquer técnica, possa provocar no destinatirio
percepgdes sensoriais de que ele nio chegue a tomar
conscifncia,

3. Sem prejuizo do disposto no presente diploma ou em outras
proibigies legais supervenientes, € proibida a publicidade
ques
a) Utlize, depreciativamente, instinigies, simbolos macio-

nais ou religiosos, personagens histdricas ou gue os

fagam aparscer sem a devida dignidade;

b}y Possza favorecer ou estimular & vieléncla e as actividades
ilegais ou crimimasas;

€] Atente contra a dignidade da pessoa humana;

d) Contenha qualgquer discnminago em virtude da raga
ou do 5ex0;

) Utlize lmguagem obscena;

f} Encoraje comportamentos prejudiciais & proteceio do
ambients.

&) Tenha coma objecio ideias de conteddo sindical, politco
ou religioso, salvo se de aotoria, devidamente
anunciada e identificada pelas prdprias entidades

4. E ainda proibida a publicidade que:

a) Tenha cardcter cculio ou criminoso;

b} Se apoic no medo, ignordncia ou superstiglo dos
destinatirios;

c)  LUtilize meios de conteddo pormogrifico, obscano ou
que de qualquer forma atente confra a moral pdblica
dominante;

d) Respeite a anincios na ridio e na televisio de bebidas
alcodlicas ou de tabacos, nos termos do disposto no
artigo 26%;

g) Mao alerte para cuidados especiais relativos 4 preveng o
dz acidentes, quando o3 mesmos sejam requeridos para
manuseaments ou uso dos bens publicitados,

Artigo 11."
Proibiches especificas

l. Mo podem ser objecto de publicidade:

a) A actividade prestamista ou de penhores;

b}y Armas de fogo; ]
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(_ ¢) Material pornografico;
d) ©Osjogos de fortuna ou azas néo autorizades por lei

7 A actividade prestamista € &s “casas de penhor” pode ser
ohjecto de divulgagio em listas classificadas, anudriog
comerciais e outras publicagiies congéneres.

3. E proibida a presenga de criangas e adolescentes na
publicidade a tabaco ou bebidas aleodlicas.

4. Sem prejuizo do disposto na alinea a) do n® 3 do artiga
anterior, nio podem ser ohjecto de publicidade comercial
oz simbolos nacionais consagrados constitucionalmente
bem como os simbolos partidarios, com destague para s
bandeiras das associaghes e partidos politicos legalmente
constinidos.

Artigo 12.°
Privacidade

1. S&o proibidas todas as formas de publicidade que, sem
autorizagso do interessade, LISET Ol SUEITAT & 54 imagen,
casa, familia, actos ou a5 suas palavras.

2 Todas as formas de publicidade que violem 05 direitos &
honra e & privacidade sujeitam-se a sanghes civis €
criminais aplicaveis.

Artigo 13.°
Publicidade enganosa

1. E proibida a utilizagio de formas publicitirias que, directa
ou indirectamente, por falia 4 verdade, omissio, exagero
ou por serem duvidosas, induzam o consamidor em eo
quanto as caracteristicas do bem, BETVIGH 04 Prego & possa
prejudicar um determinado conporrente.

3 Para 3¢ determinar 5¢ UmMa Mensagem ¢ enganasa devem
ter-5¢ em conta todos os seus elementos &, nomeadamente,
todas as indicapbes que digam respeito:

a) As caracteristicas dos bens ou servigos, tais comao a
sua disponibilidade, natureza, execugdo, COTpROSICED,
moda ¢ data de fabrico ou de prestagio, sua adedquacdo,
utilizagdes, quantidade, especificagles, origem
geogrifica ou comercial, resultados que podem ser
esperados da utilizagio ou ainda resultados e
caracleristicas essenciais dos testes ou controlos
efecmados sobre os bens ou servigos;

b} A prege & 20 seu modo de fixagio ou pagamento, bem
como 45 condigtes de fornecimento dos bens ou da
prestagio dos serviges;

¢} A natureza, &s caracteristicas ¢ aos direitos do anun-
ciante, tais como a sua identidade, as suas qual fica-
¢hes, o3 seus direitos de propriedade industrial,
comercial ou intelectual, ou os prémios e distingfies
qua recebeu;

d) Aos direitos e deveres do destinatirio, bem coma 408
| termos de prestago de garantias.

3. Mos casos previstos no nplimero anterior, pode a m:idadnﬂ
competente para a mstrugio dos respeclivos processos
de crime ou de contra-ordenagSo exigir que o anunciante
apresente provas de exactiddio material dos dados ou da
verdade dos [actos contidos na publicidede.

Artigo 14.°
Discriminacio entre sexos, criangas e adolescentes

1. Amensagem n3o pode nduzir a ideia da inferioridade de um
saxo em relagio ao outro.

2. Amensagem publicitiria dirigida a criangas e adolescentes
deve ter em conta a sua vulnerabilidade psicologica, ndo
podendo:

a) Conter qualguer afirmaglo, aspecto visual ou outro
elemento que possa causar-lhe dano fisico, mental ou
maral;

b) Tomar implicita uma inferioridade para a cnianga ou
adolescente easo nilo consumna ou utilize o bem ou o
servign anunciado,

3. As criancas ou adolescentes 50 podem ser intervenientes
principais das mensagens principais quando exista uma
relacfio perceptivel e directa entre eles ¢ 0 bem ol servigo
anunciade,

Artigo 15°
Publicidade em estabelecimentos de ensino

£ proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, a divulgagio
do tabaco ou qualguer tipo de material pornografico no inte-
rior ou exterior dos estabelecimentos de ensino, num raio de
100 metros, bem como em publicagdes, programas ou
actividedes especialmente destinadas & menores.

SECCAD I
PUBLICIDADE CONDICHONADA

Artigo 16.°
Publicidade a bebidas alcodlicas, ao abaoo,
estabelecimentos de satide e a medicamentas

1. E condicionada a publicidade a bebidas alcodlicas, ao tabaco,
estabelecimentos de sabde e a medicamentos, sendo
proibida a relativa a tabacos ¢ bebidas alcodlicas nos meios
de radio e de televisio, nos termos do presente diploma.

2. A publicidade condicionada a bebidas aleodlicas & ao
tabaco, nio pode:

a) Socomer-sc da presenga de menores, nem incité-los ao
CONSUa;

k) Encorajar cONSUmMos eXCessivos;
¢ Menosprezar os ndo consumidores;

d) Sugerir sucesso de qualquer ordem associado ag con-
sumo, sendo cbrigatdrio o aviso de consumo

maoderada.
>,
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A publicidade a bebidas alcodlicas nfio pods ser associada
a0 acte de conducde de veiculos nem sugerir a exizténcia,
nas bebidas aleodlicas, de propriedades 1erapéuticas ou
de efeitos estimulantes ou sedativos,

A publicidade relativa a hospitais ou clinicas privadas,
medicamentos, produtos farmacéuticos, priteses, trata-
mentos médicos ou paramédicos e objectos ou métodos
apresentados como tendo efeitos benéficos para a sadde,
tem de ser previamente autorizada pebo Ministério da Sadde.

Artigo 177
Publicidade a veiculos antomdvels

- MNio ¢ permitida publicidade a veiculos avtomdwveis que:

a) Contenha sugestdes de utilizag3o do veiculo que possa
plr em risco & seguranga pessoal do utente ou de
terceiros;

b} Infrinja disposictes do Cddigo da Estrada, normeacda-
mente quanto a ultrapassagens nfo permitidas, excesso
de velocidade ou outras manobras perigosas, nio
utilizagio de acessdrios de seguranca e desrespeito
pela sinalizagiio ou pelos pedes;

c} Imcite a sua ubilizagio de forma perturbadora do meio
ambiznic,

Entende-s= por veiculos automidveis todos os veiculos de
tracgdo mecdnica destinados a ransitar pelos seus proprios
meins nas vias pablicas, incluindo as motocicletas,

Artigo 18"
Publicidade de imdveis

A publicidade 3 venda de imdveis, casas e apartamentos,
deve respeitar as seguintes condigdes:

a) Devem ser bem explicitados os prazos de entrega e as
condigfies de venda;

b} E obrigatiria a divalgagio do nome do proprietirio ou
da empresa construtora;

&) E ocbrigatdrio mencionar a drea Otil das unidades
destinadas a venda;

d) E obrigatdrio mencionar quaisquer encarges ou despesa
adicional ou cumulativa para o comprador decorrentas
da venda, bem como & natureza e situacio juridica do
Lerrend;

¢} Mo caso de apartamentos para habitagio, bem como de
salaz e andares para escritdrios, quando as unidades
apresentadas na publicidade tiverem pregos diferentes
por andar, deve esse facto ser mencionado e o prego
referido identificar inequivocamente o que estd a ser
oferecida;

f) As forografias ou imagens grificas que veiculem
publicidade de imdwveis devem reproduzir fielmente o

T
local em que os mesmos se erguem, ndo induzindo os
destinatirios da mensagem em erros por perspectiva
enganadora ou ilusio dptica;

g) Eobrigatéria a indicagio do nimero da licenga de obra.

Ma publicidade emitida afravés de meios de radiodifusza
televisiva e sonora sdo dispensdveis as exigéncias
constantes das alineas ¢), d), &) & =),

As acgfies publicitirias tendentes 4 captagdio de capitais,
quer por recurso ao investimento imobilidrio quer por
oferecimento de titulos com quaisquer caracleristicas,
devemn respeitar as exigéncias constantes do n® 1, na
medida em que lhes forem apliciveis, ndo podendo, além
disso, induzir o pablico em erro acerca das parantias
oferccidas, dos valores, rendimentos ou valorizagtes de
capital propostos e dos esquemas especiais de pagamento.

Artigo 19.°
Wiagens e turismo

1. Amensagem publicitiria sobre viagens e wrismo indicard,

obrigatoriamente, cormn precisio:

a} Aentidade responsdvel pela viagem;

by O= Imr.iurs de transporte e a classe wtilizados;
€] Os destinos ¢ os itinerdrios previstos;

d) A duraglio exacta da viagem e o tempo de permanéncia
em cada localidade;

) O pregos totais, minimo e méximo, da viagem, bem
como todos o8 pormenores dos servigos compreendidos
nesse preco, nomeadamente a classificacio hoteleira
do alojamento, as refeicies ¢ as excursBes incluidas;

f) As condighes de reserva e cancelamento.

- Ma publicidads emitida através de meioa de radiodifusgo

televisiva ¢ sonora 58o dispensdveis as exigéncias
comstantes do ndmero anterior.

Artigo 20°
Publicidade comparativa

- 506 ¢ permitida a publicidade comparada de bens ou servigos

que utilize comparaglies que se apoiem em caracteristicas
demonstréveis ou que os contraponha com outros

similares,

0 dnus da prova sobre a verdade da publicidade com-
parativa recai sobre o anunciante,

A
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CAPITULD 1
MEIOS DE DIVULGAGCAD

SECCAO |
REGIME DEAFIXACAO DEMENSAGENS
PUBLIGTMSEMSUNRTEHSIEU

Artipn21.°
Bemissio

A afoeagio de mensagens publicitarias, fixas ou amoviveis (han-
ners), swas medidas ¢ condighes de seguranca. phedece as
regras estabelecidas o capitulo anteriof ¢ estd sujeita 2
licenciamento prévio, a regulamentar em diploma ministerial
conjunto do MTCle do Ministério da Administragio Estatale
Ordenamento do Termtdno (MAEOQT), sem prejuizo die poderem
depender de parecer favoravel de outras tutclas especiticas.

Artigo 22.°
Critérios de licenciamento para afixagio de publicidade em
suporte fisice

|. (s critérios a estabelecer no licenciamento de publicidade
devem ter AeTs 30 que 08 suportes publicitérios nao podem:

a) Provocar obstrugdo de perspectivas panorimicas ou
afectar # estética gu o ambiente dos lugares ou da
paisagem;

b} ijﬂkmahclwawnmmmmmd:mmm
e edificios classificados;

¢) Causar prejuizos a tereeiros;

dy Afeciara sppurangh das pessoas ou das coisas, no-
meadamente na circulagio rodovidria;

&) Apresentar disposibes, formatos ou cores que posSam
confundir-se com s da sinalizacio rodovidns,

f) MNo case dos +ahacos & das bebidas alcodlicas, nao
podem exceder certas dimensdes miximas & tém e
incluir os avisos de prejuizo 4 sainde e de moderagio
N0 CONSWEME, Tespectivamente;

£} ijudiuara-:imu]agﬁu de pedes, designadamente dos
deficientes.

2. S&o sujeitos a licenciamento, mas nio devem taxas, oF
supOrtes publicitirios referidos no artigo 217, que SEjim
afixados:

a) MNos proprios estabelecimentos comercials ou inclus-
(riais e exclusivamente respeitanics 45 suas pripTIas

designagiics € petividades;

b) Pelos seus legitimos proprietarios o arrendatarios, quer
[0 S0 MEETIAE, qUET inseridos nos respectivos mdwvels
& pespeitem as demais exigineias legais estabelecidas.

Artige 237
Licenciamento cumulativo remogho das mensagens

publicitirias

| 1. Seaafixagiio de publicidade exigir a execugho de nhyras de

. A competéncia para ordenar & remorio das rMEnskgeEns

. ()3 proprietirios ou agéncias de publicidade legitimaments

(05 custos da remogio de material pablicitario, airida que

. Apublicidade televisiva deve ser inserida enire programas,

: ﬂpuhlicidudenﬁupndu inicrTOMper ou Ser inserida, SEj B

. Emtende-se por pamocinio {sporsors), para cfeitos do pre-

construgdo civil sujeitas a licenga, tem esta de ser nhlin.‘la,-\l
cumulativaments, nos termos da lepislagio aplicavel, bem
como a autorizaglo ambiental, sendo aplicavel.

publicitirias e para embargar ou demolir obma quande
contriria ao disposto neste diploma, cabe &0 Winistério da
tutela ofendida, apos finde ¢ prazo pars proceder i Femaogao
que tiver sido fixado a3 pessas gue as tiverem instalado.

possuidoras das edificachies, estnuturas ou supories onde
tenham sido afixadas, abusivamente, quaisquer MENSAEENS
publicitirias sem & sud autorizacio, com violagio d
preceimado em diploma legal, podem destrul-las ou par
quabquer forma ipnatilizi-las,

efectivada por servigos publices, cabem a entidade
responsdvel pela sua afixacio ou, quando tal nio s=ja
determindvel, aquelas que sejarm identificiveis através das
mensagens expostas, salve st provarem qus a aftogEo
ndio lhes & imputavel.

SECCAO T
PUBLICIDADE NA TELEVISAD

Artigo 24*
Periodos de publicidade televisiva

de modo a nio contrariar 8 integridade destes,

rodapé ou subtitulos, durante a transmissio de SETVIG0S
religiosos,

Mos programas de duragao superior a 30 minutos, eoire
duas interruppdes do mMEsmo programa, pars emissio de
publicidade, deve mediar um periodo igual ou superior a2
rrintos.

A transmissd3o de obras andiovisuals com duragio pro-
gramada superior 2 45 minutos, designadamente bongas-
metragens cinematograficas & filmes ¢oncebidos para 2
televisio, com excepgio de céries, folheting, programias de
diversiio & documentirios, =0 pode SeT interrompida uma
vez por cada periodo completa de 43 minutoes.

Artigo 15"
Patrocinadores

sente diploma, a participagie de pessoas singulares ou
colectivas no financiamento de qualsquer obras audiovi-
suais, programas, TEpOrLAEENS, edighes, rubricas ou
gecghes, adiante designados abrevisdamente poy PIOETE-
mas, independentemente do meio utilizado para a sua
difiasS0, com visia a promogio do seu nome ou imagem,
hermn com das suas actividades, hens ou Servigos,

2 D telejornais & 05 Programas tetevisivos de informagio |
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politica nSo podem ser patrocinados por qualquer tipo de
CINPresas,

3. Os programas patrocinados devem ser claramente
identificados come fal pela indicago, no inicio = no final
do programa, do nome, marca ou logdtipo do patrocinador.

Artigo 26°
Froibi¢io de publicidade por rédio e televisio a bebidas
aleodlicas e ao tabaco

1. Sdo proibidas todas as formas de poblicidade a tabaco ou
bebidas alcodlicas, independentemente do suporte wilizado
nzs transmisstes de ridio e de televisio.

k=2

A presente proibigEo ndo respeita a marcas mas apenas aos
produtos alcodlicos ou de tabacos, independentemente
do produtor ou comerciante, o gual pode anunciar outras
bebidas ou produtos que ndo contenham &leool ou tabaco.

CAPITULO IV
ACTIVIDADES PUBLICITARIAS

Artigo 27°
Criagiio publicitiria

1. Os direitos de caricler patrimonial sobre a criagfio publici-
tiria presumem-se, salvo convenclo em contririo, cedidos
em exclusivo ao seu criador intelectual.

L T".iriciluauﬁﬁza;.ﬁndcmagﬁﬂpuhﬂ:imiassmamriﬂiﬂ
dos awtores titulares dos respectivos direitos.

Artigo 28.°
Campanlas publicitirias do Estado

A publicidade do Estado deve ser feita preferencialmente por
agéncias de publicidade certificadas pelas ttelas anunciantes
ou por aquelas no interesse das quais se realiza a publicidads,

Artlgo 19.°
Responsabilidade civil

|.  Os proprietirios dos suportes publicitirics respondem
civil e solidariamente com o agente de publicidade ¢ com o
anunciante, pelos prejuizos causados a ferceiros, em
virtude da difusSio de mensagens publicitinas ilicitas ou
de acidentes provocados pelas estruturas fisicas ou
amaoviveis.

1=

O anunciante pode eximir-se da responsabilidade consignada
ni nEmero anterior, se provar ndo ter tide conhecimento
prévio da mensagem publicitaria difundida ou por ter
contratado o agente de publicidade a afixacio em estrutoras
PETERCENDaE A esle,

Arligo 30."
HResponsabilidade criminal

. As infracches de naturera penal cometidas através da
divulgagko de mensagens publicitirias ficam sujeitas 43
normas de direito penal

L

2, Para efeitos do presente diploma, consideram-se cumu"
autores o @nunciante, o proprietdrio ou possuidor do
suporte publicitdrio e o agente de publicidade, guando
seja responsivel pela distribuigiio da mensagem ilicita,
tendo conscigncia da iliciude.

Artipo 31.°
Infracedes

1. As infracgles ao disposto na presente lei, quando n3o
sejam crime, 50 processadas e punidas nos termos do
disposto no Regime das InfracgBes Administrativas con-
tra & Economia € a Seguranga Alimentar aprovado pelo
Drecreto-lei n® 232009 de 5 de Agosto.

2. A entidade competente para a fiscalizagdio, instrugho e
aplicagio das coimas ¢ a Inspeccio Alimentar & Econdmica
(IAE}, nos termos do decreto-lei referide no nimero ante-
rior, sem prejuizo das competéncias legalmente atribuidas
8 OUITOSE SErvipos.

3. Em caso de publicidade proibida, enganosa ou que, pelo
seu objecto, forma ou fim, provogue ou possa provocar
riscos para a saide ¢ seguranca dos consumidores, a [AE
pode propor ao Ministro medidas cautelares de cessagiio,
suspensiio ou proibicdo daguela publicidade, indepen-
dentemente da prova de wuma perda on um prejuizo real,

4. Az medidas cautelares de cessagio e de proibigSo refaridas
no nimere anterior devem ser aplicadas, sempre que
possivel, apds a audiglo do anunciante, que displic para o
efzito do prazo de cineo dias,

j. O acto que aplique a medida cautelar de suspensdo da
publicidade terd de fixar expressamente a sua duragio ¢ o
prazo para o arguido repor a legalidade, que ndo poderd
ultrapassar os 30 dias.

6. As entidades referidas no n.” 2 podem, a requerimento do
anunciante, conceder-lhe um prazo para que suprima os
elementos ilicitos da publicidade.

7. Para efeitos de aplicagio da coima, a publicidade proibida
¢ @ violagio das normas de publicidade condicionada sdo
equiparzdas & publicidade enganosa, prevista no artigo
24 do Decreto-lei n® 23/2009 de 5 de Agosto,

Artigo 32.°
Eesponsabilidade pelo pagamento das coimas

Pelo pagamento das coimas referidas no artigo anterior sio
solidariamente responsdveis o anunciante, o proprietiric ou
possuidor do suporte publicitirio e o agente de publicidade,

CAPITULO V
DISPOSICOES FINAIS

Artigo 33.°
Revogacio

E revogado o Decreto do Governon.® 3/2010, de 16 de Junha,
que regula a publicidade transmitida pela Rédio e Televisdo de

Timwor-Laste, Empresa Piblica (RTTL, E.F). )
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Artigo 34.° )
Enirada em vigor

A presente lei entra em vigor 30 dias, apds a daia da sua
publicagio.

Aprovado em Conselho de Ministros, em 14 de Setembro de
2011

) Primeira-Mmistra,

Kay Rala Xanana Gusmao

3 Ministro do Turismo, Comércio & [ndistria

Gil da Costa A, M. Alves

Promulgadoem 15/ 12/ 2011

Publigue-se.

3 Presidents da Repiblica,

Josi Ramos Haorta

.
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